
( وبنسبة مئوية 028بتكرار ) ومن ثم إجابة أفراد العينة "عاملة" %(،0,03( بنسبة مئوية )242)

( وبنسبة مئوية 042الأقل تكراراً والذي بلغ )إجابة أفراد العينة "منتجة" هو  بينما%(، 2800)

(2702)% . 

من أي   تهاجردفلمرأة في العمل الإعلاني ا قد استخدمت أن وسائل الإعلام ى ذلكويعز 

مستهلكة وخاصة أن  ومن هنا ظهرت المرأة بصورة   ،مضمون علمي وثقافي أو حتى فكري 

لإعلانات ا لمتابعة مضمون  من المشاهدين عددظهار مفاتنها لجذب أكبر إب هاالإعلان أستغل

لإعلان، وتجدر الإشارة أن وسائل الإعلان افي  اً ر اً ومثيجاذب اً مصدر ون جمالها ومفاتنها يشكل ك

 هميشمما أسهم بت ،ة المجتمعاتنهضو  ؛ة الأجيالأهملت دورها في تنشأ المرأة وكأنها أظهرت

 .تهاشخصي

  

 نتائج السؤال الثاني والعشرين: أوحت الإعلانات التي شاهدتها بأن المرأة كانت بمظهر.

التكرارات والنسب المئوية مظهر المرأة في الإعلانات للإجابة عن هذا السؤال، تم حساب 

( للكشف عن وجود فروق ذات دلالة Chi2من وجهة نظر المبحوثات، وتطبيق اختبار )

 ( يوضح ذلك.27إحصائية بين إجابات العينة لمظهر المرأة في الإعلانات، وجدول )

 ( لمظهر المرأة في الإعلاناتChi2التكرارات والنسب المئوية مرتبة ترتيبا  تنازليا  وقيمة )(: 21جدول )ال
 (183)ن=

 الدلالة الإحصائية (Chi2قيمة ) المئوية النسبة التكرار مظهر المرأة في الإعلانات

 41.3 159 سلبي

000088 0.000 
 33.2 128 محايد

 25.5 98 إيجابي

 100 385 المجموع


